Wyroznij sie ... lifting etykiet na alkoholach

W kazdej branzy co jaki$ czas wydaje
sie, ze wszystko co mozna bylo zrobi¢, zostato
juz osiagniete. Wtedy, zazwyczaj nieoczeki-
wanie, przychodza rewolucyjne zmiany. Rynek
etykiet wiasnie wkroczyt w takq faze. Atakujace
go nowosci sa wyjatkowo atrakcyjne dla
branzy alkoholowej, w ktorej konkurencja jest
bardzo duza, a nowoczesna etykieta jest przede
wszystkim elementem strategii marketingowej.
Im lepiej zaprojektowana, im ciekawiej
wykonana, tym Ilatwiej przyciaga wzrok
potencjalnego nabywcy, a w efekcie pomaga
sprzedac produkt. Kto jeszcze nie zlecit liftingu
swoich etykiet, niech lepiej nie zostaje w tyle!

Samoprzylepne metamorfozy

Wedtug badan przeprowadzonych w 2008 r. na zlecenie firmy Fasson Avery Dennison tradycyjne
etykiety papierowe klejone na mokro coraz czesciej sq wypierane przez swoje samoprzylep-
ne konkurentki drukowane gtdéwnie technikg fleksograficzng. Najczesciej nowe rozwigzania
pojawiajgq sie najpierw na produktach premium - zauwaza Irina Ivanowa, Business Develop-
ment Manager Food in Eastern Europe w firmie Fasson Avery Dennison — w branzy spozywczej
to czesto producenci alkoholi testujg je jako pierwsi. Obecnie to wtasnie na piwach, winach
i innych wyrobach spirytusowych najchetniej wprowadza sie eleganckie, czesto finezyjne
etykiety samoprzylepne.

W ostatnich latach istotne zmiany obserwujemy réwniez we wzornictwie. Etykieta coraz czesciej
zaskakuje nas ksztattem, wabi kolorem i zdobieniami.

— To wszystko mozliwe jest dzieki nowoczesnym technologiom - zauwaza
Stawomir Perwejnis, prezes wroctawskiej drukarni ORION. Wedtug niego, dzieki fleksografii
mozemy wdrozy¢ wiele nowatorskich technik dekoracyjnych. Wyglad naszych etykiet odmieni
wykorzystanie rozmaitych foli i papieréw szlachetnych. Nowoscig na rynku sg folie ultra clear
0 wysokiej przezroczystosci pozwalajacych zaprojektowal etykiety dajace bardzo pozadany
efekt ,no label look” czyli nadruku bezposrednio na opakowaniu. — Do tej pory czesto tylko
przygladaliSmy sie zagranicznemu designowi, teraz wykonanie etykiet z nawet najbardziej
zaskakujacq dekoracjg nie stanowi zadnego problemu — potwierdza Stawomir Perwejnis. —
Dzieki szerokiej gamie klejow uzyskaliSmy mozliwos¢ aplikacji etykiety na wszelkiego rodzaju
podtozach, mozemy dowolnie wykrawac najrézniejsze ksztatty, a przede wszystkim uzyskiwaé
intensywniejsze barwy i wiekszy potysk.



Etykiety adhezyjne nie spetniajq wiec jedynie roli informacyjnej, dzieki nowoczesnym tech-
nologiom przekfadajagcym sie na ich efektowne wykonanie, stajg sie silnym magnesem
przyciggajacym wzrok potencjalnych klientéw. Ponadto ich zastosowanie jest réwniez szansg
dla producentéw z branzy alkoholowej, by sprostac¢ zréznicowanym wymaganiom dotyczacym
warunkéw, w ktérych przechowywane lub transportowane sg ich wyroby przypomina
Perwejnis. — Trwaty materiat wierzchni np. folia oraz odpowiednio dobrany klej, sprawiaja, ze
etykieta nabiera konkretnych wiasciwosci. Moze to m.in. oznaczac, ze bez przeszkdd zaapliku-
jemy ja na wilgotnych powierzchniach (np. w chtodniach), lub ze bedzie ona charakteryzowac
sie wyjatkowg odpornoscig na wode przy prostej zmywalnosci w specjalnych roztworach.

Super efekt “no label look”

Obecnie najwiekszq rewolucjg sq folie ultra clear, ktére w potaczeniu z odpowiednim
klejem dajg gwarancje doskonatej przezroczystosci etykiety. Dodatkowo, co jest szczegdlnie
atrakcyjne dla producentéw wyrobow spirytusowych — podkresla Krzysztof Stryczniewicz, Area
Sales Manager z firmy UPM Raflatac — dzieki ich przejrzystosci mozemy pokaza¢ doskonaty
klarownos¢ trunku. Tym samym dajmy szanse kupujacemu,
by jeszcze przed otworzeniem butelki sprawdzit kolor i jako$¢ wybranego towaru. Coraz
czesciej znajdujemy wiec butelki wypetnione wysokogatunkowymi wédkami udekorowane
minimalistyczng przezroczysta etykietg. Ostatnio etykiety ,no label look” wprowadzili produ-
cenci takich marek jak: Wodka ORKISZ czy STOCK Prestige. W tym drugim przypadku pro-
jektanci wykorzystali réwniez mozliwo$¢ dwustronnego zadrukowania przezroczystej etykiety,
co spotegowato interesujacy efekt odbicia napiséw. Ta pomystowo$¢ ma swoje uzasadnienie,
przeciez zardwno opakowania jak i etykiety wptywajg réwniez na postrzeganie jakosci samego
produktu, a nawet marki — wskazuje Stryczniewicz i dodaje, ze podobne zabiegi stosujg kon-
cerny piwowarskie.

Wiekszo$¢ renomowanych browardw, ktére pozycjonujg sie jako dostawcy napojow o
wyjatkowym smaku, stara sie wyrdzni¢ swoje produkty. Na piwnych, przezroczystych etykietach
pojawiajq sie wiec ztocone lub srebrzone herby, btyszczace dekoracje lub metalizujgce odcienie.
Czasami stosuje sie rowniez etykiety drukowane na materiatach termoczutych wskazujace czy
napoj ma odpowiednig do spozycia temperature. Wszystko po to, by jak najpetniej porozumieé
sie ze zmystami kupujacego.

Dla koneserow

Nieco inne zasady panujgq w $wiecie win. Wedtug Stryczniewicza
w tej grupie poszukiwane sg bardziej “konserwatywne” etykiety,
podkreslajace szlachetnos¢, tradycje czy wiek trunku. Dlatego tez
stosuje sie tu materiaty postrzegane jako klasyczne, ale spetniajace
nowoczesnewymagania. Do produkdcji etyket Wi-
niarskich wykorzystuje sie papiery z fakturg,
w kolorze kosci stoniowej, imitujgcych papier czerpa-
ny lub strukture drewna Ilub metalu. Zupetng nowosciq
sq samoprzylepne materialty dajace pertowe  odcienie.
Popularne sa folie metalizowane lub hologramowe, coraz
czesciej pojawiajg sie réwniez etykiety typu ,no label look”.

- Jednak w przypadku win - zauwaza
Stryczniewicz — duzo wiegkszy nacisk ktadzie sie na rozmaitego
rodzaju uszlachetnienia, W tym lakierowanie, druk wypukty czy

roznego rodzaju ttoczenia. Istotng role odgrywajq ksztatty wymagajace skomplikowanych
wykrojnikdw i precyzyjnej aplikacji, ktéra nie jest mozliwa jesli stosujemy tradycyjne etykiety
klejone na mokro.



Eko trendy

Wyglad etykiety cho¢ najmocniej przemawia do klienta nie musi by¢ jedynym argu-
mentem wykorzystywanym by przyciggna¢ jego uwage. Obecnie bardzo wazne sg réwniez
kwestie ekologiczne pojawiajace sie podczas produkcji opakowan, w tym rowniez etykiet.
Tradycyjnie papiery i folie wierzchnie klei sie na podkfadzie papierowym powleczonym
silikonem, co uniemozliwia ich powtdrne przetworzenie. Kazda etykieta przyczynia sie
wiec do powstawania gory S$mieci. Dlatego tez producenci etykiet coraz czesciej polecajq
nowoczesne podkiady, ktére wykonane sg z ultra cienkich folii (poliestrowych lub polipro-
pylenowych).

— Przewagg podkitaddw z tworzyw sztucznych — zauwaza Emil Solecki, dyrektor produkcji w
drukarni ORION - jest ich jednolity sktad materiatowy. Propylen i poliester to cenne surowce
umozliwiajace opfacalny recykling. Kazdy producent oznakowywanych towardw moze je bez
problemu odda¢ do skupu, a tym samym nie tylko pozby¢ sie odpaddw, ale réwniez odzyskaé
cze$¢ kosztow zwigzanych z drukiem etykiet. Wykorzystywanie przyjaznych naturze surow-
cdw moze rowniez stac sie czescig polityki wizerunkowej producentéw réznorodnych trunkow.
Szczegdlnie gdy w swojej ofercie majq produkty bio, wytwarzane z naturalnych sktadnikéw
i promowane jako wyroby ekologiczne np. wina lub piwa.

Wyeliminowaniu papierowego podktadu oznacza réwniez redukcje ilosci pytu podczas
drukowania. Jakos¢ druku jest wiec duzo lepsza, a dodatkowo mozliwe staje sie wykony-
wanie precyzyjnych nadrukéw po stronie kleju. Czystszy proces produkcji i znacznie gtadsza
powierzchnia samego podktadu zwiekszajg tez przyczepnos¢ klejenia etykiety oraz istot-
nie ograniczajq niebezpieczenstwo jej odklejenia sie z opakowania. W efekcie, wtasciwosci
podktadéw foliwych pozwalajq nie tylko zaoszczedzi¢ czas i naktady finansowe, wplywajg
korzystnie rowniez na mozliwosci ozdabiania etykiet oraz ostateczny wyglad oznakowywanych
towardw.

Bez ostrzezen

Na koniec warto tez przypomnieé, iz odrzucona zostata ustawa o wprowadzeniu
ostrzezen na etykietach produktéw alkoholowych. Nie ma juz zagrozenia, ze duza cze$¢ etykiety
zostanie zastonieta przez hasta podobne tym obowigzkowo pojawiajacym sie we wszelkiego typu
reklamach artykutdéw alkoholowych. Po umieszczeniu kilku obowigzkowych informacji o wyrobie
i jego producencie projektanci bez przeszkéd mogq oddac sie pasji tworzenia. Mozliwosci
technologiczne pozwalajace wyjatkowo oznakowal produkt za pomoca etykiety wcigz sie
poszerzajg, jedynymi ograniczeniami pozostajq wiec fantazja projektujacego i mozliwosci
inwestora.

Rewolucja na rynku etykiet trwa. Jakie sg korzysci dla producentéw branzy alkohol-
owej. Rdéznorodne marki przywotujg wskazniki wzrostu sprzedazy zwigzanych z nowoczesnym
liftingiem etykiet. Wydaje sie wiec, ze etykiety samoprzylepne dajg szanse na polepszenie
widocznosci naszych produktow na pétce, a tym samym na zwiekszenie ich konkurencyjnosci
wobec sasiednich artykutow. Niezaprzeczalnie jako$¢ opakowania i etykiety wptywa na
postrzeganie nie tylko jakosci samego produktu, a takze na wizerunek marki. Technologia
fleksograficzna pozwala na uzycie cienszych materiatdw, produktéw z recyklingu oraz podktadow
poliestrowych co jest rowniez argumentem gdy szukamy rozwigzan pro-ekologicznych. Warto
wiec pomysle¢ o zmianach i wyrdzni¢ swoje produkty juz teraz. Zyskamy nie tylko zwiekszajac
sprzedaz naszych produktow, ale réwniez wzmacniajac swojq pozycje wsrdd konkurencji
i budujac swoj wizerunek jako firmy, ktéra kreuje nowoczesne rozwigzania.
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